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Zielgruppen
COMMUNITIES OF INTEREST
Die Gruppe teilt ldentitétsmerkmale, zum

. ergeben sich aus pestimmten
Aspekten:
Beispiel Migrationsgeschichte,
= Sozialisierung, Diskriminierungserfahrung.
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MEDIENNUTZUNG
+ Nutzung von mehreren Medien

verschiedene Identitaten auf den unterschiedlichen Plattformen haben

1996

wird.
« Schnelles Um:
+ Simmeist bei der Nutzung von Ki-Tool
+ Konsum vor mehrheitlich hyperpersonalisierten Inhalten
ts und Smartphones (kein Laptop)
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+ Konsum vor allem iber Tablet

« KI, Chatbots und Anwendungen fiir Deep Learning wie autonomes Fah
oder automatische Sortier- und Erkennungsalgorithmen Teil ihrer
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+ High-Leven-Technologien

2 Vor allem Bewegbild/Kurzvideos (2-5 Minuten)
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+ Mimik und emotionaler Gesnchtsausdruck
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Von welchem Apfel
wollen Sie beilten?




